Sokningar pa natetj}

Vilka naturupplevelser soker de internationel
besokarna information om?
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Inledning

Resan borjar pa Google! Google finns
med bland globala resenarernas
favoritwebbsidor i alla undersokta lan-
der.

Kéalla: Visit Sweden Malgruppsanalyser 2018, Vi-
sit Sweden/ Nepa, Bas: 8 383 Globala resenarer med
Sverigeintresse

Manniskor spenderar allt mer tid framfor skarmar. Oavsett var i
varlden man befinner sig kommer alla som ar online i kontakt med
de stora digitala jattarna som till exempel Google eller Baidu. Ge-
nom att folja Sveriges attraktionskraft pa Internet kan vi lara om

framtida turisters efterfragan.

Resan borjar pa Google! Pa fragan “Har du nagon
eller nagra favoritwebbsidor som du anvander nar
du soker efter resor?” namns Google bland globala
resendrernas topp 6 favoritwebbsidor i alla 7
undersokta lander.

| den har rapporten kan du lasa mer om vilka
naturupplevelser de potentiella internationella
besokarna sdker information om. OBS! Den ar
faktaspackad med manga siffror.

2018 gjordes det 5,8 miljoner turismrelaterade
sokningar om Sverige fran utlandet. S6kningarna
som har tagits med i denna rapport handlar om
turism och kommer fran potentiella internationella
turister som namner landet Sverige i sékningen.
Egennamn (t ex Kolmarden) och stadsnamn tas inte
med. Detta innebér att de sokningar som kommer
med kan antas i stor utstrackning komma fran
personer som inte varit i Sverige tidigare och inte
kanner till landet val.

Totalt gjordes det 1,8 miljoner naturturism-
relaterade sokningar om Sverige, vilket alltsa
motsvarar 31 procent av alla turismrelaterade
Sverigesdkningar 2018. Dvs var 3:e sOkning

om Sverige som handlar om turism, handlar om
naturturism!

Naturturismsdkningarna om Sverige 6kade med
28% 2018 jamfort med 2017. Det blir alltsa allt
viktigare att finnas sokbar pa internet!

Visit Sweden har sedan 2014 systematiskt foljt Sveriges
attraktionskraft pa natet genom studien Digital Demand
(D2©) som genomfors av Bloom Consulting.

Metod

Digital Demand (D2©) under éaret 2018 baseras pa
destinationsspecifika nyckelord relaterade till turism.
Studien gors pa landsniva pa resp. lands lokala
sprék. Sokningarna som analyseras ar de som gors i
sokmotorerna Google och Baidu (Kina) under ett &r.

Naturturismsdkningarna, som utgoér en del av alla
turismsokningar, delas in i 2 kategorier (turistaktiviteter
& boende) och 16 &mnesomréaden (exempelvis
naturfenomen) som har med turism att gora.



Vad och nar soker de in-
ternationella besokarna?

Av alla s6kningar om naturturism i Sverige ar det
amnena camping, naturfenomen och unika boeenden
som ligger i topp. Tillsammans star dessa tre fér 60
procent av alla naturturismsdékningar.

Amnesomradet "camping" innehaller bland annat
nyckelorden campingstuga, camping, talt och
husvagn medan "naturfenomen" inkluderar norrsken,
sjoar, midnattssol och naturreservat.

6 av 1@ naturturismsokningar gjordes om
Sveriges camping, naturfenomen och uni-

ka boenden
m Camping
m Naturfenomen

B Specifika/unika boenden

Vintersport
Vandring
Landsbygds- boende
Fiske
Paddling

H Parker & reservat

m Cykling

m Aventyr och friluftsliv

m Jakt
Boende skidorter
Viltskadning
Landsbygdsturism
Hallbar turism

Lasning: fran Camping (bla "tartbit”) medurs

Aven vidret och arstid styr sokningar
6 av 1@ naturturismsokningar gors under
juni-augusti och i december-februari
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Under hést & vintersasongen soks mest om norrsken,
igloos/ishotell och skiddkning medan sokningar

om vandring, cykling och paddling gors mer under
sommarmanaderna.

Det fina sommarvadret 2018 bidrog till att camping ar
det amnet som har 6kat mest med 58 procent samt
att fler sékningar gjordes under juni, juli och augusti
2018 (+2 procent) jamfort med aret innan.

Topp 5 nyckelord i detalj

Flest campingsdkningar gors under sommaren och
kommer oftast fran Tyskland (30%) och Norge (30%).
Flest s6kningar om igloos/ishotell gors under nov—
feb (45 %) och kommer oftast fran USA (28%). Flest
sokningar om skidakning gors under vintern (dec-
april: 62%) och halften av de sdékningarna kommer
frdn Danmark. Flest sokningar om norrsken gors
under oktober f6ljt av januari och var femte sdkning
om norrsken kommer fran Tyskland. Flest sokningar
om vandring gors under sommaren och kommer da
ofta fran Tyskland (15%) och USA (6%).

Cykling, fiske, paddling i detalj

Flest cykling-relaterade sdkningar gérs mellan april
och augusti och hélften av dessa kommer frén
Tyskland, Nederlanderna och Danmark. Sékningar
om paddling gors framst i juli och 70 procent

av dessa kommer fran Danmark, Tyskland och
Nederlandarna. Fiske s6ks det mest om i januari, foljt
av juli och oktober. Var tionde av dessa sokningar
kommer fréan Tyskland.

Juli Augusti September Oktober November December

2018 —2017 —2016



Fran vilkal

det mest?

Flest sokningar om naturturism i Sverige kommer
fran Tyskland (19 procent) foljt av Danmark (13
procent).

Totalt utgor naturturismsokningar 31 procent av alla
turismsokningar fran utlandet, men fér Danmark

ar denna andel 59 procent. Dvs danskarna soker
extra mycket om Sveriges natur och da framst om
skiddkning, camping och att paddla kanot i Sverige.
For Storbritannien, Tyskland och Frankrike ar denna
andel en tredjedel av alla sOkningar. For USA ar
andelen marginellt mindre med 30 procent av alla
sokningar.

Norrsken forenar naturturismsokningar
Olika lander s6ker om olika naturupplevelser men
norrsken ligger i topp i alla fokusmarknader*.
Nyckelord som fatt flest sokningar:

Tyskland: Camping, meta (sorts fiske), norrsken,
skidakning

Storbritannien: Igloos/ ishotell, tradhotell, ski resorts,

norrsken
Frankrike: Norrsken, camping, skiddkning
USA: Igloos/ ishotell, tradhotell, norrsken

Sverige har manga styrkor
For flera av nyckelorden inom naturturism ligger
Sverige bra till jamfort med konkurrenterna**.

ander soks

For alla nedan nyckelord ar Sverige det land som fatt
flest eller nast flest sokningar (6ver 7 000):

* Igloos/ishotell

e Tradhotell

* Paddla kanot

¢ Meta (en sorts fiske)
* National-parker

e Timmerstuga

e Landsbygds-turism
e Campingstuga

e Jakt

e Hus pa landsbygden

Sverige har manga styrkor men de ar

olika i olika fokusmarknader*

| tabellen nedan visas de nyckelord dar Sverige ar
det land som fatt flest eller nast flest sokningar i
respektive land:

* Paddla kanot e Tréadhotell
* Meta (sorts fiske)

* National-parker

e Tuffare vandring (Trekking)

* Igloos/Ishotell

* Cykling

e Campingstuga

Urval: 6ver 6 000 sokningar Urval: 6ver 3 000 sokningar

* Igloos/ishotell e Tradhotell
¢ Igloos/Ishotell
e Landsbygds-turism
* Stugor
* Campingstuga

Urval: 6ver 3 000 s6kningar Urval: dver 1 500 s6kningar

*Fokusmarknader i programmet Hallbar natur- och ekoturism pa landsbygden:
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/natur/

**Utvalda konkurrenter: Danmark, Osterrike, Island, Storbritannien, Norge,
Schweiz, Finland. OBS: Storbritannien ar inte med som konkurrent for
marknaden Storbritannien.



Sverige jam

mfort med

konkurrenterna

Sveriges ranking internationellt vad galler sékningar
om aktiviteter inom naturturism har forbattrats.
Naturturismékningarna om Sverige 6kade i antal med
28 procent 2017-2018. Genomsnittet for samtliga EU
lander ar +11 procent, dvs sokningar om Sverige
vaxer starkare an Europa.

Sett till hela Europa fick ltalien det storsta antalet
sokningar om naturturism, féljt av Island och Norge.
Italien som 6kade med 45 procent 2017-2018 gick
darmed om béade Island och Norge. Sverige intar en
9:e plats i Europa.

Sverige forbattrade sin position

Sveriges position bland 35 europeiska lander har
forbattrats inom paddling, vandring, cykling och
vildskadning. Darmed har konkurrensbilden éver
aktiviteter inom naturturism férbattrats 2018 jamfort
med 2015:

* Inom s6kningar om paddling, som omfattar
paddla kanot och kajak, ligger Sverige 2018 pa plats
2 i Europa (2015: #6). UK leder vad gaéller antalet
sokningar om paddling.

* |Inom sOkningar om vandring, som omfattar
vandring och trekking (tuffare vandring), ligger
Sverige 2018 pa plats 7 i Europa (2015: #11). Norge
leder vad gaéller antalet sokningar om vandring.

* Inom s6kningar om cykling, som omfattar cykling,
mountain biking och downhill biking, ligger Sverige
2018 pa plats 11 i Europa (2015: #16). UK leder vad
galler antalet s6kningar om cykling.

S

* Inom sokningar om viltskaddning, som omfattar
fagel-skadning, safari och att titta pa vilda djur och
vaxter (wildlife), ligger Sverige 2018 pa plats 13 i
Europa (2015: #16). Island leder vad galler antalet
sOkningar om viltskadning.

e Undantag: Inom sékningar om naturomraden/
fenomen, som omfattar bland annat norrsken, sjoar,
midnattssol och naturreservat, forsamrade Sverige
sin position och ligger 2018 pa plats 12 i Europa
(2015: #8). Island leder vad galler antalet sokningar
om naturfenomen.

Att naturen ar en av Sveriges storsta styrkor
bekraftas med att en tredjedel av samtliga
turismsékningar handlar om naturupplevelser
av olika slag. Natursdkningar om Sverige har
dessutom 6kat snabbare an for andra lander i
Europa.

Anvand och lyft Sveriges styrkor sdsom igloos/
ishotell, tradhotell och paddla kanot men éven
utifrdn marknadsperspektiv sdsom meta (sorts
fiske) och national-parker i Tyskland, dar Sverige
har stark position bland utvalda konkurrenter,
och fokusera vidare pa naturfenomen, vandring,
cykling, paddling och viltskaddning.

Manga utlandska potentiella besdkare kanner
inte till Sverige val nog for att kunna séka natur-
upplevelser i en specifik region. Sakerstall darfér
att ordet "Sverige" ar med nar upplevelsen
beskrivs sa att det kommer upp nar globala
resenéarer soker pa Google och planerar sin

resa. GIom inte heller att arstidsanpassa
sokmotoroptimeringen (SEO) och aven
sokmotormarknadsféringen (SEM) och ditt
agerande i sociala kanaler.

P& corporate.visitsweden.com hittar du mer
information om vilka sociala kanaler globala
resendrer fran olika marknader anvénder, i vilken
omfang och hur du som naturturistféretag kan
hitta ditt satt att nd den digitala resenaren.



